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Warszawa, 18 grudnia 2024 r.
Polacy w objeciach ,matpek”.

Zbadano opinie Polakéw na temat mocnego alkoholu w butelkach o matej pojemnosci.

.Matpki” pije sie najczesciej w okolicach sklepu, a najrzadziej w domu. Polacy uwazajq, Zze sq one
przeznaczone przede wszystkim dla osob, ktore chcg szybko poczuc sie pod wptywem alkoholu
lub go naduzywajq. Ponad 2/3 badanych uwaza, ze spozywanie ,matpek” sprzyja reqularnemu
piciu oraz stanowi istotny problem spoteczny i zdrowotny.

Napoje spirytusowe odpowiadaja za blisko potowe wartosci rynku alkoholi w Polsce, a ich sprzedaz w
matych opakowaniach przekroczyta w ciggu ostatniego roku 6 mld zt, co stanowi ponad Vs catkowitej
wartosci sprzedazy alkoholi mocnych. Badanie SW Research pokazuje, jak Polki i Polacy postrzegaja
~matpki” i w czym upatruja przyczyn ich popularnosci.

Dla kogo sa ,,matpki”?

Dwoch na trzech Polakow w wieku 18-65 lat (66%) uwaza, ze tzw. ,matpki” z wédka przeznaczone sa dla
0s6b, ktére chca szybko poczuc sie pod wptywem alkoholu. Niewiele mniej (61%) twierdzi, ze ich
sprzedaz skierowana jest do 0s6b z problemem alkoholowym. Zaskakujacy jest fakt, ze cztery na dziesie¢
0s0b (39%) uwaza, ze ,matpki” sa produktem dla nastolatkow, ktérzy chca sprobowaé mocnego
alkoholu.

Polacy w wiekszosci (74%) sa przekonani, ze spozywanie ,matpek” z wddka powoduje ryzyko
uzaleznienia i sprzyja regularnemu piciu (70%). Ponad potowa sadzi, ze jest to sposdb na degustacje
niewielkiej ilosci alkoholu i daje przyjemnos¢ z bycia na rauszu.

OPINIE NA TEMAT OSOB KUPUJACYCH TZW. ,MALPKI”
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Gdzie i kiedy pije sie wodke z matych opakowan?

Osmiu na dziesieciu Polakow (81%) widziato w swoim otoczeniu osoby spozywajace napoje spirytusowe
w matych opakowaniach, najczesciej (78%) w okolicach sklepu, ale réwniez przed lub w trakcie pracy
(25%), w srodkach komunikacji zbiorowej (24%) lub w domu (16%).
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Dlaczego , matpki” sa popularne?

Nieco ponad 1/3 badanych uwaza, Ze przyczyna popularnosci ,matpek” jest ich niska cena, prawie
potowa, Ze jest to zwigzane z mozliwoscia dyskretnego i szybkiego spozycia. Co ciekawe, osoby mtodsze
(18-24 lata) czesciej wskazujg na aspekty zwigzane z ,dziataniem” alkoholu, za$ starsze (50-65 lat)
- z dyskretnoscig spozywania ,matpek”.

PRZYCZYNY POPULARNOSCI TZW. ,MALPEK"

P5. Co Pani/Pana zdaniem decyduje o popularnosci tzw. .matpek” z wodka (butelek o pojemnosci 90, 100 lub 200 mi)
Pana/Pani zdaniem powody?

Metodologia badan

Badanie zostato przeprowadzone w dniach 10-11.12.2024 przez firme badawcza SW Research w formie
wywiadéw on-line (CAWI) na panelu internetowym SW Panel. W ramach badania przeprowadzono
805 ankiet na reprezentatywnej probie Polek i Polakéw, w wieku 18-65 lat. Badanie zrealizowano na
zlecenie Zwigzku Pracodawcédw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie.

,Od dtuzszego czasu obserwujemy w mediach zwiekszong liczbe sponsorowanych, negatywnych publikacji
na temat piwa, w ktérych powtarzane sq tezy lobbingowe przemystu spirytusowego, m.in. na temat
zwiekszenia akcyzy od alkoholu w piwie. Prezentuje sie takze chwytliwe hasto, Zze kazdy alkohol jest taki
sam, prébujgc nadac mu pozory prawdziwosci. Przy tym catkowicie pomija sie rdznice wynikajgce z natury
kazdego z produktéw i sposobu jego spozycia. Wédke spozywa sie gtéwnie w celu upicia, a piwo dla smaku.
Poniewaz w publikacjach pomija sie wgtek konsumpcji tzw. matpek, postanowiliSmy uzupetnic obraz rynku
o ten istotny element, aby kazdy mogt wyrobic¢ sobie poglgd, co jest najwiekszg patologig, jesli chodzi
o naduzywanie alkoholu w Polsce.” — komentuje Barttomiej Morzycki, dyrektor generalny Zwigzku
Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego — Browary Polskie.
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