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Czy sprzedaz wodki w matych butelkach powinna zostac zakazana?

Zbadano opinie Polakéw na temat mocnego alkoholu w butelkach o matej pojemnosci.

Blisko potowa Polakéw i Polek uwaza, Zze podatki i optaty od ,matpek” powinny zostac
podniesione, a akcyza na wodke powinna pozostac wyzsza niz na piwo. 57% respondentéw
twierdzi, ze wédka w matych butelkach jest za bardzo dostepna, a 45% zgadza sie z postulatem
wprowadzenia zakazu sprzedazy ,matpek”. Badania SW Research pokazujq, ze Polacy widzq
problem spoteczny i zdrowotny zwigzany z dostepnoscig wédki w opakowaniach do 300 ml.

Cena detaliczna alkoholu zalezy od wielu czynnikow, w tym od kosztéw jego produkgji i
dystrybucji oraz wysokosci podatkow, takich jak VAT i akcyza. W Polsce wysokos¢ podatku
akcyzowego od piwa i wodki jest zgodna z dyrektywa unijng okreslajaca stawki minimalne
akcyzy na wyroby alkoholowe. Dodatkowo, od 2021 r. alkohol w opakowaniach o matej
pojemnosci do 300 ml jest obtozony dodatkowa optata, powszechnie nazywang ,optata
matpkowa”. Mimo tego blisko potowa Polakow i Polek jest zdania, ze podatki i optaty od
wodki w matych opakowaniach o pojemnosci 90, 100 i 200 ml, czyli tzw. ,matpek”, powinny
by¢ jeszcze wyzsze. Tak wynika z grudniowych badan SW Research. Podobnych danych
dostarczyt tez wczesniejszy sondaz IBRIS z lipca 2024 r. wykonany na zlecenie radia ZET,

w ktorym za podniesieniem cen alkoholu w najmniejszych butelkach opowiedziata sie ponad
potowa badanych.

.Podatek akcyzowy jest instrumentem paristwa, majgcym wptywac na strukture cen napojow
alkoholowych. Zgodnie z ustawg o wychowaniu w trzeZwosci [ przeciwdziataniu alkoholizmowi,
celem jest ograniczanie spozycia i zmiana struktury konsumpcji na rzecz napojow o niskiej
zawartosci procentowej alkoholu. To dlatego akcyza na wodke jest wyzsza niz na piwo. Jest to
rozwigzanie zgodne z dyrektywg unijng i stosowane w catej Europie.” — podkresla Barttomiej
Morzycki ze Zwigzku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie.

~Matpki” sa za bardzo dostepne

Ponad potowa respondentéw (57,1%) grudniowego badania SW Research przyznata, ze
~matpki” z wédka sa za bardzo dostepne, a tylko 4% stwierdzito, ze sg za mato dostepne.
Jedynie 10% badanych uznato, ze ceny ,matpek” sa bardzo wysokie. 45% osob popiera
catkowity zakaz sprzedazy ,matpek” z wodka, a 46% opowiada sie za podwyzszeniem
podatkow i optat od alkoholu w opakowaniach o matej pojemnosci. Przeciwnego zdania jest
28% uczestnikow badania.
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OPINIE NA TEMAT DOSTEPNOSCI | ZAKAZU SPRZEDAZY TZW. ,MALPEK"

P7. Pani/Pana zdaniem tzw. .malpki” z wodkq (butelki o pojemnosci 90, 100 lub 200 ml) sq?
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m Za bardzo dostepne = Odpowiednio dostepne = Zamato dostepne
P8. Czy rzqd ini pi i¢ zakaz dazy tzw. .matpek” z wédkq (butelek o pojemnosci 90, 100 (ub 200 ml)?
T2B* = 44,6 B2B** = 26,3
A A
[ \ [ \
u Zdecydowanie tak Raczej tak = Nie wiem/ trudno powiedzie¢ m Raczej nie m Zdecydowanie nie

“Top 2 Boxes: suma odsetka os6b, ktdre wybraty ,Zdecydowanie tak” lub ,Raczej tak”
**Bottom 2 Boxes: suma adsetka osab, kiére wybraly ,Zdecydowanie nie” lub ,Raczej nie” S

Danew %, N=805 RESEARCH

OPINIE NA TEMAT PONIESIENIA PODATKOW | OPLAT ZA TZW. ,MALPKI"
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P8. Czy rzqd powinien podnies¢ podatki/optaty od tzw. .malpek” z wédkq (butelek o pojemnesci 90, 100 lub 200 m{)? =
T2B* = 46,3 B2B** =278
| |
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= Zdecydawanie tak Raczej tak = Nie wiem/ trudno powiedzie¢ = Raczej nie m Zdecydowanie nie
P10. Czy napoje o wysokiej zawartosci alkoholu, takie jak tzw. ..matpki” (butelki o pojemnosci 90, 100 lub 200 mi) powi) byc obloz z ip i niz napaje
alkoholowe o niskiej mocy, np. piwo?
T2B* = 49,6 B2B** = 25,2
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® Zdecydowanie tak Raczej tak  Nie wiem/ trudno powiedzie¢ ® Raczej nie m Zdecydawanie nie

*Top 2 Boxes: suma odsetka 0sdb, ktére wybraty ,Zdecydowanie tak” lub ,Raczej tak”
**Bottom 2 Boxes: suma odsetka oséb, ktére wybraly ,Zdecydowanie nie" lub Raczej nie”

Danew %, N=805 RESEARCH

.Jak pokazaty grudniowe badania SW Research, Polacy dostrzegajg, ze spozywanie ,matpek” z wédkq
powoduje ryzyko uzaleznienia i sprzyja regularnemu piciu oraz stanowi problem spoteczny i zdrowotny."”
— komentuje Morzycki. — ,W wielu sponsorowanych publikacjach prezentowany jest poglad, Ze to piwo
jest najwiekszym problemem i powinno zostac obtoZzone dodatkowymi obcigzeniami finansowymi.

W zwigzku z tym postanowilismy sprawdzic¢ co, zdaniem Polakdw, jest faktycznym problemem.
Zbadalismy, co Polacy i Polki sgdzg na temat cen i dostepnosci mocnych alkoholi w opakowaniach o
matych pojemnosciach, ktére stanowig wazng czesc rynku. Zaréwno obserwacje, jak i postulaty zgtoszone
w badaniach, wyraZznie pokazujqg, Ze tzw. ,matpki” stuzg szybkiej, kompulsywnej konsumpcji wédki i
wymagajqg dalszych dziatan regulacyjnych.”
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Popularnos¢ ,,matpek” - kto i gdzie spozywa alkohol w matych opakowaniach

Badania SW Research pokazaty, ze ,matpki” pije sie najczesciej przy sklepach, a najrzadziej w domu. 78%
respondentéw widziato osoby spozywajace alkohol w ten sposdb w okolicach sklepu, a 25% przed lub
w trakcie pracy. Zaskakujacy jest fakt, ze cztery na dziesie¢ osob (39%) uwaza, ze ,matpki” sg produktem
dla nastolatkow, ktérzy chca sprobowaé mocnego alkoholu. Z kolei 61% twierdzi, ze to produkt dla oséb
z problemem alkoholowym. Polacy w wiekszosci (74%) sg przekonani, ze spozywanie ,matpek” z wédka
powoduje ryzyko uzaleznienia i sprzyja regularnemu piciu (70%).

Metodologia badan

Badanie zostato przeprowadzone w dniach 10-11.12.2024 przez firme badawcza SW Research w formie
wywiadoéw online (CAWI) na panelu internetowym SW Panel. W ramach badania przeprowadzono
805 ankiet na reprezentatywnej probie Polek i Polakéw, w wieku 18-65 lat. Badanie zrealizowano na
zlecenie Zwiagzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie.

Cytowany sondaz Instytutu Badan Rynkowych i Spotecznych IBRIS na zlecenie Radia ZET zostat
przeprowadzony 26-27.07.2024 metoda CATI na ogdlnopolskiej probie 1067 osdb.
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