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Warszawa, 20 lutego 2025 .
PIWO NA FALI ZMIAN - ZPPP PODSUMOWUIJE RYNEK W 2024 ROKU

Polacy przestawiaja sie na piwo bezalkoholowe. W 2024 roku segment piw bez procentéw
wzrést o ponad 17 proc., przy spadku catej kategorii piwa o prawie 2 proc. To nadzieja na
przysztosé dla branzy, ktéra boryka sie ze spadkiem popytu, a odpowiada za 1 proc. polskiego
PKB i tworzy ponad 120 tysiecy miejsc pracy w handlu, rolnictwie i ustugach.

Polacy rzadziej siegaja po alkohol w piwie

Jak wynika z danych NielsenlQ, w 2024 roku Polacy siegneli po 100 mln butelek i puszek piwa
mniej niz w 2023 r. (spadek o 1,7 proc.). To najnizszy wynik od 20 lat. Najmocniej kurczy sie
sprzedaz alkoholowych lagerow (-3,1 proc.) oraz piw mocnych (-3,8 proc.). To efekt, z jednej strony
trendow prozdrowotnych wsréd konsumentéw, a z drugiej spadajgcej ekonomicznej dostepnosci
piwa.

Piwo drozeje pod wptywem podatkow i kosztéw, a konsumpcja spada

Srednia cena piwa ros$nie konsekwentnie od 2019 r. Jej skumulowany wzrost w tym okresie wynidst
ok. 43 proc. Jednym z kluczowych czynnikéw, ktére odpowiadajg za wyzsze ceny piwa, sg zmiany
w podatku akcyzowym. Obecnie jego stawki sg 0o 27 proc. wyzsze niz w 2019 r., a do 2027 roku
wzrosna o kolejne ponad 10 proc. Dla producentéw piwa jest to ogromne obcigzenie, ktére sitg
rzeczy przektada sie na konsumentéw. Jednoczesnie wzrost akcyzy nie dostarczyt zatozonych,
wiekszych wptywoéw do budzetu panstwa. W tym samym okresie wptywy wzrosty o niecate 10
proc.

Zdaniem Igora Tikhonova - Prezesa Zarzadu Zwiazku Pracodawcow Przemystu
Piwowarskiego - Browary Polskie, branza piwowarska pozostaje pod wptywem trendéw
konsumpcyjnych oraz demograficznych, a takze negatywnych konsekwencji kryzysow lat
ubiegtych, w tym przede wszystkim wysokiej inflacji. W slad za wzrostem kosztéw oraz podatku
akcyzowego, ceny piwa wyraznie poszty w gére wptywajac na popyt. — Konsumenci sg bardzo
wrazliwi na cene. Nadal odczuwamy konsekwencje wyzszych kosztow produkcji, ktdre przetozyty
sie na podwyzki na sklepowych pdtkach. Mamy do czynienia ze zmniejszeniem dostepnosci
ekonomicznej piwa, pomimo wzrostu zasobnosci portfela wiekszosci konsumentéw. Ponoszg oni
jednak wyzsze koszty utrzymania, a tym samym ograniczajg wydatki, ktére nie sg niezbedne, np.
na piwo. — ttumaczy prezes Tikhonov. - Dodatkowo mtodzi dorosli czesto rezygnuja z konsumpcji
alkoholu, co przektada sie miedzy innymi na rozwdj piw bezalkoholowych. Segment 0,0% jest
nadzieja na poprawe wynikéw w branzy piwowarskiej. Niweluje negatywne skutki spadku catej
kategorii dla gospodarki panstwa i jednoczesnie wptywa na obnizenie konsumpcji alkoholu w
Polsce, a to pozytywny trend z perspektywy polityki zdrowotnej.

Piwa 0,0% odbijaja i zblizaja sie do dwucyfrowego udziatu w rynku

Oile w 2023 roku odnotowano spadki we wszystkich segmentach, w tym takze wsréd piw 0,0%, o
tyle w 2024 roku mozna mdéwi¢ o zdecydowanym odbiciu tej czesci rynku. Piwa bez alkoholu
wzrosty 0 17,4 proc. pod wzgledem wolumenowym dochodzac do poziomu 6,4 proc. catego rynku.



Wartosciowo, ze wzrostem o 16,8 proc., piwa 0,0% stanowig juz 7,5 proc. rynku piwa, a wartos¢
ich sprzedazy przekroczyta 1,7 mld ztotych (o prawie 250 mln zt wiecej niz w 2023 roku).

Rynek piwa w 2024 roku nie podlegat tak duzym zmianom, jakie obserwowalismy rok wczesniej. —
komentuje Marcin Cyganiak, dyrektor komercyjny w NielsenlQ. — Spadek o 2 proc. jest jednak
o tyle znaczacy, Ze jest to kolejny spadkowy rok dla branzy i miat on miejsce pomimo dos¢ dobrej
pogody i rozgrywanych Mistrzostw Europy w pitce noznej, co mogto dawac¢ nadzieje na nieco
lepsze wyniki. Na uwage zastuguje fakt, ze w minionym roku niektére segmenty piwa odnotowaty
wzrosty. Mam tu na mysli przede wszystkim piwa 0,0%, jak tez piwa smakowe. W przypadku piw
0,0% mamy umocnienie trendu wzrostowego, ktdry obserwujemy od dtuzszego czasu. Na minusie
sg za to przede wszystkim alkoholowe lagery i piwa mocne. —dodaje M. Cyganiak.

Spadek popytu na piwo odbija sie na matych sklepach i tancuchu dostaw

Najwazniejszym kanatem sprzedazy piwa pozostaje handel tradycyjny, ktéry odpowiada za 62,7
proc. catkowitej wartosci piwa sprzedanego na polskim rynku, tymczasem placowki te
systematycznie znikaja. Rosnie udziat dyskontéw kosztem najmniejszych placéwek handlowych
(+2,5 pp. w stosunku do 2023 r.).

- Dalszy spadek kategorii piwa to takze mniejsze zapotrzebowanie na surowce rolne, ale warto tez
pamietacé, ze w sytuacji rosngcej nadwyzki mocy produkcyjnych, zagrozone moze by¢ dalsze
funkcjonowanie niektdérych browaréw. — wskazuje Barttomiej Morzycki, dyrektor Zwiazku
Browary Polskie.

Nowe regulacje i obcigzenia wyzwaniem dla rozwoju branzy

Branza piwowarska stoi przed wieloma wyzwaniami, wynikajgcymi z trudnej sytuacji rynkowej i
ryzykiem zmian regulacyjnych, mogacych negatywnie wptynac na jej kondycje.

- Zastanawia fakt, dlaczego w przestrzeni publicznej pojawia sie tak wiele postulatow majgcych
na celu uderzenie wytacznie w sektor piwowarski, pomimo iz to nasza branza doswiadcza
najwiekszych konsekwencji kurczenia sie rynku alkoholu w Polsce. Wedtug oficjalnych statystyk
spozycie piwa obnizyto sie najbardziej sposrod wszystkich rodzajow napojéw alkoholowych.
Szczegdlnie niebezpieczne sg takie postulaty, ktére pod pretekstem walki o zdrowie publiczne,
zZmierzajg do zmiany struktury spozycia alkoholu w Polsce. Mam tu na mysli np. propozycje
wprowadzenia urzedowych cen minimalnych na takim poziomie, ktéry spowodowatby 40-50-
procentowg podwyzke cen piwa, przy braku zmian w cenach wodki i innych alkoholi. Tego typu
dziatanie spowodowatoby przeniesienie konsumpcji na alkohol mocny, zwtaszcza najtarisze
wddki i matpki. Nie ma to nic wspdlnego z celem spotecznym, wrecz przeciwnie - stuzy interesom
konkurencyjnej branzy, ktéra dazy do poprawy swojej pozycji rynkowej kosztem piwa. Mam
nadzieje, Ze rzad i parlament beda odporni na tego typu dziatania i w dyskusji na temat polityki
alkoholowej dominowad bedzie racjonalne podejscie. — konstatuje Barttomiej Morzycki.

Programy odpowiedzialnej konsumpcji przynosza efekty

»Nigdy nie jezdze po alkoholu”, ,,Odpowiedzialny Sprzedawca”, ,W rodzinie sita”, dobrowolne
znaki odpowiedzialnosciowe na opakowaniach - branza piwna od wielu lat prowadzi programy i
kampanie, ktérych celem jest zapobieganie nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu. Najnowsze
dane i badania pokazujg, ze te dziatania, w potaczeniu z egzekwowaniem prawa, przynosza
pozadane skutki spoteczne.



- Szczegdlnym obszarem naszych dziatann jest ochrona o0sob niepetnoletnich. WSsréd
prowadzonych kampanii jest szkolenie sprzedawcdow w zakresie nie sprzedawania alkoholu
osobom ponizej 18 roku zycia. Tym bardziej cieszy, ze wedtug najnowszych badan ESPAD 2024,
piwo odnotowuje najwiekszy spadek odsetka uczniow, ktorzy dokonywali zakupu alkoholu, z
poziomu 54 proc. w 2003 r. do 19 proc. w 2024 r. — komentuje Barttomiej Morzycki. — Bedziemy
nadal konsekwentnie angazowac¢ sie w tym zakresie. Niedawno zaproponowalismy, aby
dopuszczalna ilos¢ alkoholu przy prowadzeniu auta wynosita 0,0 promila, a nie 0,2 promila jak
dotychczas. Pomyst ten spotkat sie z bardzo dobrym odbiorem wsrdd wielu organizacji i instytucji
i liczymy, ze uda sie go wprowadzi¢ w Zycie.



